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Animais potencialmente Animais poupados por meio"
impactados* de politicas alimentares**

Em julho, o programa Alimentacao Consciente Brasil, da
Mercy For Animals, capacitou 215 dedicados cozinheiros
de escolas no estado do Rio de Janeiro sobre como

cozinhar pratos de origem vegetal. Reforcamos também
nossa mensagem ao Grupo Pao de Acucar, divulgando
um video novo e fazendo anuncios publicos.

N&és usamos um drone para filmar um matadouro nos
Estados Unidos e revelamos uma cena comovente

da luta de uma vaca para escapar do local. E nossas
cameras registraram como a industria de producao de
animais para consumo é gigantesca, por meio drones,
filmamos uma grande unidade industrial no México.

* Muitos dos nossos progressos corporativos pelo bem- **Os ndmeros representam a estimativa de animais impactados em

julho, apds a implementacéo integral dos compromissos.Os niimeros

baseiam-se no pressuposto de que menos animais serdo mortos se a
por ano, a partir da implementacéo integral dos compromissos demanda por carne, laticinios e ovos diminuir.
obtidos em julho.

estar dos animais séo alcangados em parceria com outras
organizagdes. Os nimeros representam animais impactados

Saiba mais sobre os nossos resultados em
MercyForAnimals.org.br/Impact
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Marcas comprometidas
a ajudar na reducao do
sofrimento dos frangos
criados para consumo

Estados Unidos: 4
Canada: Nenhum neste més
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Marcas comprometidas a proibir

o uso de ovos de galinhas
confinadas em gaiolas

México: 1
Brasil: 3

Filmando do céu

Usamos um drone para filmar um matadouro
de cima. O video registrou centenas de vacas
sendo chicoteadas e empurradas para a morte.
O video j& tém muitas visualizagbes nas redes
sociais.

Apds semanas viajando pelo México com
equipamentos de drone de alta tecnologia,
nossos investigadores compilaram as primeiras
imagens de drones filmadas em fazendas
industriais na América Latina.

Mantendo a pressdao no GPA

Continuaremos com nossa campanha até que o Grupo
P&do de Aglcar se comprometa a dizer “adeus” para

as gaiolas terriveis, que causam imenso sofrimento as
galinhas na cadeia de suprimento de ovos do Grupo.

Depois de algumas manifestagées impactantes no més
passado, em julho, colocamos antncios em énibus e
mais painéis sobre a campanha.

Também langamos um novo video mostrando a reagéo
das pessoas ao verem filmagens de galinhas em gaiolas,
permitindo conhecerem as condi¢des de vida desses
animais, e questionamos se essas pessoas sabiam de
onde vém a maioria dos ovos comprados pelo Grupo
Pao de Aclcar.

PaoDeAcucar.InfernoDasGalinhas.com.br

Construindo um movimento

A Mercy For Animals inspira as pessoas a se
tornarem ativas no movimento de protecéo animal
e desenvolve lideres comunitarios que disseminam
nossa missao por toda parte.

1,3 Milhdes
Visualizagdes de

videos online
Brasil: 64.600
México: 478.395
Estados Unidos: 821.598
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Comunidades
voluntérias ativas

Brasil: 22
México: 2
Estados Unidos: 13
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71,1 Milhoes
Impressdes nas
midias sociais
Brasil: 40 MilhGes
México: 9,9 Milhdes
Estados Unidos: 21,2 Milhées

291

Horas de voluntariado
registradas

Brasil: 205
México: 12
Estados Unidos: 74

Mudar politicas alimentares

institucionais

O programa Alimentagdo Consciente Brasil da Mercy

For Animals, capacitou 215 merendeiros no estado
do Rio de Janeiro. Os cozinheiros aprenderam a

preparar feijoada e tutu nas versées 100% vegetal

- dois pratos tradicionais brasileiros. Eles também
prepararam chili, strogonoff, trés tipos de leite
vegetais e muitas outras receitas. Os merendeiros

relataram que adoraram conhecer as novas receitas.

69

Mencdes na

imprensa
Brasil: Nenhum neste més
México: 14
Estados Unidos: 55

68
Acdes de
voluntariado

Brasil: 65
México: 1
Estados Unidos: 2

PAO DE ACUCA

OINFERNO DAS GALINHAS

12.066

Panfletos pro-veganismo

distribuidos
Brasil: 11.966
México: 100
Estados Unidos: Nenhum neste
més

CAMPANHAS EM
ANDAMENTO
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Campanhas Corporativas



